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BEVEZETES, CELKITUZES

1.1. Bevezetés

Az dkolbgiai modszerrel milvelt teriiletek ardnya és az 6koldgiai eredetii

élelmiszerek forgalma dinamikusan novekszik a vildgon. Ez részben a

fogyasztéi tdrsadalomban a kornyezetvéltozds negativ hatdsai miatt

er6sodo kornyezettudatossdgnak, a fenntarthaté gazdalkodds, valamint az

egészségesebb taplilkozas irdnti ndvekvd igénynek koszonhetd.

Az dkoldgiai termelésen beliil az allattartds kisebb jelentdségii, hazdnkban

a kivanatos mértéktdl jelentdsen elmarad, a bébiételekben viszont jelentds

aranyt képviselnek az allati eredetli nyersanyagok, amelyek a gyermekek

kiegyensilyozott fejlédésékhez sziikséges fehérje és tdpanyagok bevitelét

biztositjak.

A gyermekek tdpldldsa terén megfigyelhetd folyamat, hogy a csokkend
gyermekszdm mellett igyekeznek a gyermek igényeinek maximalis
kielégitésére. A bébiételek piacan az Okoldgiai eredeti bébiételek
szegmense novekszik, emiatt fontos a fogyasztok igényeinek, elvdrdsainak
valamint fogyaszt6i preferencidinak ismerete, amivel a gyartok a felépitett

részesedésiiket innovativ marketinglépésekkel képesek bdviteni.

1.2. Célkitiizések

Az értekezés célkitlizése az Okoldgiai eredetli termelés és
feldolgozds kialakuldsdnak, jogszabdlyi hétterének, valamint fogyasztdsi
tendencidinak ismertetése, valamint célirdnyosan a bébiételek teriiletén
célcsoport vizsgdlat elvégzésével, és fogyasztoi preferencidk elemzésével
gyakorlatban alkalmazhaté javaslatok megtétele az alabbi témakorokben:

- hazi készitésli és a gyari bébiételekkel szembeni preferencidk
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- bébiételek fogyasztdsi és vdasdrlasi gyakorisdgit befolydsold
tényezdk

- motivicidk a fogyasztis novelésére

- ajo minOségli bébiétel Osszetevoi

- bio alapanyagok téplalkozési elonyeinek ismerete

- értékesités, kiszerelés és csomagolés lehetdségei

- termékfejlesztési irdnyvonalak meghatdrozésa

- abébiételek vilasztékdnak megvitatdsa.

2. ANYAG ES MODSZER
A kutatémunka a Nyugat- magyarorszagi Egyetem Mezdgazdasig-

és Elelmiszertudomanyi Kardnak Gazdasagtudomdnyi Intézetében folyt.

2.1. Fokuszcsoportos interju

A vizsgalatokhoz a primer vizsgalatokon beliil kvalitativ médszerként, a
mindségi piackutatds szdmos modszere koziil, az udgynevezett
fokuszcsoportos interjii keriilt alkalmazdsra. A vizsgalati modszer elsd
1épcsdjeként random modszert alkalmazva 52 holgy keriilt kivalasztésra,
akik szlirOkérddivet toltottek ki, majd koziiliik keriiltek kivalasztasra a
preferdlt vizsgalati szempontok alapjan a fokuszcsoport résztvevdi. Végiil
15 16 felelt meg ezen kritériumoknak, kozel fele-fele ardnyban 18-40 év
kozotti életkord és minimum kozépfoku végzettséggel rendelkezd
kismamak és a kisgyermekes anyukdk. A forgat6konyv alapvetden harom

nagy kérdéskorre, ezen beliil szamos kérdésre épiilt.
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L A fogyasztoi szokdsok és a vdsdrldsi magatartds vizsgdlat
témakor:
1. A hazi készitésli és a gydri bébiételekkel szembeni
preferencidk,
2. A bébiételek fogyasztasi - €s vasarldsi gyakorisdgit befolyédsold
tényezok,

3. Motiviciok a fogyasztds novelésére.

1I. A bébiételek mindségével kapcsolatos tényezok, motivdciok,
preferencidk témakor:
1. A j6 mindségii bébiétel Gsszetevdi,
2. Az 6koldgiai termelésbdl szairmaz6 alapanyagok taplalkozasi
eldnyeinek ismerete.
I11. Termékszerkezet- és vdlaszték-elemzés témakor:
1. Ertékesités, kiszerelés és csomagolds lehetéségei,
2. Termékfejlesztési irdnyvonalak meghatdrozésa,

3. A bébiételek valasztékdnak megyvitatdsa.

2.2. Személyes kérdoives megkérdezés

A primer vizsgilatokon beliil a kvantitativ mddszer a személyes
kérdoives megkérdezésen alapult. A mintavételi tervben 200 személy
megkérdezése szerepelt Gyér-Moson-Sopron megyében. A mintaszamot
az indokolta, hogy a kiilonb6zé hattérvaltozok alapjan képzett
alcsoportok ebben az esetben mar megfeleld méretliek ahhoz, hogy
statisztikailag megbizhaté eredmények adjanak. A ,random walking”
médszerrel 200 személy keriilt megszdlitasra, koziilik minddssze 138 6
volt egylittm{ikodd és informativ. A kitoltott kérddivek koziil 105 darab
volt teljen kitoltott ez altal kiértékelheto.
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Az elkészitett kérddiv jellemzden zdrt kérdésekre épiilt, ami jelentOsen
megkonnyitette a kérddivek késobbi kiértékelését. Bizonyos kérdéseknél a
szemantikus differencial skala hasznalata volt indokolt, ezen kiviil a
Likert skdla adta médszertani lehet0ségek is alkalmazasra kertiltek.
A kérdo6iv a fogyasztdi preferencidk megismerését szolgdlta, és az alabbi
témakorokre épiilt:
* A fogyaszt6i magatartds vizsgalat:
- amadrkaismertség tiikrében,
- referencia csoport fiiggvényében,
- Point of Purchase szerinti differencialds.
* A termék vialasztdsi preferencidk feltardsa.
* A termék beltartalmi paramétereinek fogyasztoi értékelése.
* A termék fogyasztdi megitélése, kiillonds tekintettel annak kiilsd
megitélésére.
* A fogyaszték 4ltal haszndlt informaciés médiumok feltardsa és
rangsoroldsa.
* A termékhez kapcsol6dé termékvonalak fogyasztéi ismertsége ezen
beliil is a marka-tarsitds hozzarendelésének hatékonysaga.
e Logd - marka — cég Osszefiiggésének tdmogatott visszahivasi
szintjének elemzése.
* A gyarté altal alkalmazott egyik specidlis PR eszkdz hatékonysdganak
mérése.
* Rekldm szlogenek szabad visszahivisi szintjének elemzése a vizsgalt

termékcsoport gyartd cégek esetében.
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3. EREDMENYEK ES ERTEKELESUK

3.1. A fékuszcsoportos interji eredményei

A vizsgalt kérdéskorokben tett megdllapitdsok és a konkrét
javaslatok, melyek koziil tobb is az Uj és tjszerii tudoményos eredmények
koz¢ keriilt, a gyart6 részére a gyakorlatban alkalmazhatdak.
A vésarlok bizalma a biotermékek, fOképp a bio husok irdnt alacsony,
emiatt célszerli a bio alapanyagok, féként a felhasznalt allati eredetii
alapanyagok mindségének és hazai szdrmazdsanak hatékonyabb
kommunikaldsa.
A tapérték és az OsszetevOk feltiintetése, bar a torvényi eldirdsoknak
megfelel, nem elégiti ki a vasarlok igényeit.
A kiszerelési  nagysdgot, a termékek  visszazdrhatsdgit,
gylijtécsomagolast a vasarlok igényeinek figyelembe vételével célszerli a
termékfejlesztés soran optimalizlni.
A hazai visarlok a kemény fali milanyag csomagoldst biztonsigi és
kornyezettudatossagi okokbdl elutasitottak.
Az alkalmazott disztribiiciés csatorndk bovitése és az alkalmazott
reklamtevékenység racionalizdldsa célszertinek tlinik.
A vasarlok szdmdra az alkalmazott szinkédok nem jelentenek informaciot,
javasolhat6 a szink6dok alkalmazédsanak optimalizaldsa.
A vasarlok a termékek iz-vélasztékaval és kombindcidival elégedettek, de
az Osszetétel és az dllag, valamint fOképp a husos termékek iz- illat

karakterének kialakitdsara célszerli nagyobb figyelmet forditani.
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3.2. Személyes kérdoives megkérdezés eredményei

A vizsgiltat sordn a vdsdrolt bébiételek mdarkdk szerint
megoszlasa tiikrozte a gyartok piaci részesedési viszonyait.

A preferélt egyéb markdk vizsgédlatandl a Hipp vasarlok mintegy
harmada (32%) valasztdsi alternativanak tekinti a Kecskeméti
bébiételeket, annak ellenére, hogy ezen termékek nem bio-alapanyagokbdl
késziilnek €s ezdltal alacsonyabb drkategoridba tartoznak.

A Hipp maérkdnak a fogyasztok altal erdsen preferdlt USP-je (Unique
Selling Proposion) a bio-alapanyag felhasznalds.

A Kecskeméti termékek mellé a megkérdezettek mintegy fele (46%-a)
Hipp terméket is vasarol. Ez azt mutatja, hogy a Hipp és a Kecskeméti
markdk a vésarlok véleménye szerint jOl kiegészitik egymast, hiszen a
Hipp kivdl6 mindségli, bio-alapanyagokbdl eldallitott és magas
arkategdriaju termékei jol kombindlhatéak a Kecskeméti marka
kedvezdbb ard, am ,,csak” szigordan ellendrzott alapanyagokbdl eldallitott
bébiételeivel. A mindkét markat gyarté Hipp Kft. igy jol lefedi a vasarlok
kiilonboz0 rétegeit, piacvezetd pozicidra téve szert.

A vasarlast befolydsold tényezOk esetében az ismerds, védond
befolydsolé szerepe a leger0sebb, amelyet a fokuszcsoportos vizsgalat
eredményei is aldtdmasztanak. Az impulzusvdsdrlds ardnya rendkiviil
alacsony igy ajanlott a raciondlis gondolkoddsra 0sztondzd eszkozok
alkalmazdsa a marketingkommunikdcidban. A megkérdezettek a
nyomtatott sajtbban megjelend hirdetéseket, cikkeket informativnak
tartottdk, ellentmondva a fékuszcsoportos vizsgdlat eredményeinek, ahol
az édesanydk ugy vélekedtek, hogy a célcsoportnak sz6l6 djsdgokban
megjelend reklamok csekély mértékben befolydsoljak a termékvalasztast.
A vélaszaddk egynegyedénél az ar volt a dontést meghatdrozé tényezd. A

magyar vasarlok rendkiviil ar érzékenyek, de a bébiételek esetében ez a
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tényezd hattérbe szorul és inkabb a referencia csoport ajanlasat veszik

figyelembe.
A bébiétel vasarlok dontését befolyasolo tényezok rangsora (%)
Ismerés, | Reklam | Talalomra Ar Egyéb
Védono
= £ £ = £
Valasztott termék alapjan
Osszes | 1. | 47 | 3. |15 4 | 7 | 2 [ 25| 5 | 6
Hipp 1. | 47 | 3. | 17| 4. 7 22 6
Kecske | 1 41 | 3. | 11| 4. 6 2. 36 6
méti
Nestlé 1. | 42 | 3. | 18| & 6 2. | 24 | 4. 9
Holle 1. | 60 - - - - 2. | 20| 2 20
bio
A nem valasztott termék alapjan
Hipp 1. | 45 | 3. | 10| 4 8 2. | 33 5
Kecske | 1. 39 1 3 |17 4 14 | 2. 28 3
méti
Hippés | 1. | 62 | 2. | 15| 3. 8 2. 15 - -
Kecske
méti

A beszerzési hely alapjan az elsé helyen holtversenyben a hiper-,

illetve szupermarketek taldlhatdk, masodik helyen szinte elhanyagolhaté

(1%-os) kiilonbséggel a drogéridk, harmadik helyen pedig a bioboltok

(8%) taldlhat6ak és ezt kdvetik a gydgyszertarak 5%-os részesedéssel.
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A bébiétel vasarlas helyszinei (%)

Hiper- | Szuper Dro- Gyodgy- | Biobolt | Egyéb

market | market | géria | szertar

Valasztott termék alapjan

Osszes 29 29 28 5 8 2
Hipp 28 26 32 5 7 3
Kecske
34 27 30 - 8 -
méti
Nestlé 30 28 30 5 5 3
Holle
33 17 17 - 33 -
bio
A nem valasztott termék alapjan
Hipp 31 36 18 4 11 -
Kecske ,
30 23 30 5 8 5
méti
Hipp és
Kecske 19 38 13 13 19 -
méti

A terméktulajdonsédgra vonatkozé 6 paraméterbdl all6 zart, majd
nyilt kérdés formdjdban vélaszthat6 paramétercket jelolhettek meg a
valaszaddk, igy a kiértékelés sordn a megnevezett paraméterekbol
tizenhdrom ismérv csoportot lehetett kialakitani. A zart kérdéssel
Osszehasonlitva megéllapitdst nyert, hogy a prioritdsok jelentdsen

modosultak.
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A termék valasztasat befolyasolé minéségi paraméterek zart rangsora

35% —31%
30%
Sy 17%
O,

20% - 2 e 14% L
15% + TP 12% 10%
10% A

5% -

0% - ! ! ! ! r ! :

Tart6sit6- Bio Tapanyag- Megszokéas Ar Hirnév
szer mentes alapanyag tartalom
B Tartésft6- @ Bio O Tapanyag- O Megszokés O Ar O Hirnév
szer mentes alapanyag tartalom

A valaszadok altal megnevezett legelényosebb terméktulajdonsagok

megoszlasa a teljes minta sokasag esetében (%)

[ tartésitészer

m Cokormentes

0O szinezék mentes
I\ tapanyagtartalom
| ar

@ bio

O hirnév

O egészséges

M iz-kombinacid

| allag

19%

O minéség
I praktikus csom.

@ nemvalaszolt

A sajat vizsgdlatok Osszegzéseképpen kidolgozdsra keriiltek a
Hipp, a Kecskeméti valamint a Nestlé terméket valasztok, a kiilonb6zd
demografiai és marketing specifikus, nem demogrifiai ismérveken

keresztiili, komplex vasarléi modelljei.

10
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A Hipp terméket valasztok komplex vasarléi modellje

o férfi

B né

020-25
025-30

| 30-35
035-40

| 40felett

O megyeszékhely
W varos

B kézség
00-100

O 100-200

| 200-300

® 300-400

B szupermarket
| hipermarket
@ gyogyszertar
O biobolt

O drogéria

O egyéb

O Ismerds, Védénd
O Reklam

O Talalomra
oAr

C L T T T T T 1T T T 1 |

o Ismerds, Védond

nem

életkor

lakhely

jovedelem eFt

vasarlas helye

befolyasolé tényezd

informéaciés O Internet

csatorna 0 Usag
@ TV reklam

N N N E— N N — B Egyéb
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

A tipikus Hipp vasarlokat a vizsgilatok eredményei alapjan
kovetkezdképpen definidlhatjuk:

Dontéen holgyek, 25-30 év kozotti életkortiak, domindnsan varoslakdk,
csaladjuknak 6sszes havi netté jovedelme 100 és 300 ezer Ft kozé esik.
Legszivesebben a drogéridkban vasarolnak, de a hiper- és szupermarket-
ben is rendszeresen megfordulnak. Véleményiik formdldsara az ismerds,
illetve a védond hat a leginkédbb, az informdcids csatorndi széles palettat
Olelnek fel, rendszeresen informélédik a védondtdl, tdjékozodik az
interneten, és a nyomtatott sajtobdl, illetve a televizids rekldmok is

befolydsoljdk dontéshozatalat bébiétel vasarlds terén. Az informdcids

11
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csatornak koziil

cgy

sem emelkedik ki

szignifikdnsan,

tehat a

leghatékonyabban a szegmens komplex marketingkommunikéciéval

érheto el.

A Kecskeméti terméket valasztok komplex vasarloi modellje

nem

életkor

lakhely

jovedelem eFt

vasarlas helye

befolyasol6 tényezé

informéaciés
csatorna

0%
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20%
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90%
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00-100

o 100-200

| 200-300

| 300-400

B szupermarket
| hipermarket

@ gyogyszertar
O biobolt

O drogéria

O egyéb

O Ismerds, Védénd
O Reklam

O Taldlonra

o Ar

| Egyéb

@ Ismerds, Védénd
O Internet

o Usag

@ TV reklam

@ Egyéb

A tipikusan Kecskeméti bébiételt vasarlokat a vizsgilatok eredményei

alapjan a kovetkezdképpen definidlhatjuk:

Egyértelmiien holgyek, 20-30 év kozotti életkortiak, tobbnyire kisvarosi

lakok, csaladjuk Osszes havi nettd jovedelme tobbnyire 100 és 200 ezer Ft

kozé esik. A bioboltokat nem preferdljdk, legszivesebben hipermarketben

vasarolnak, de a

szupermarketeket és

a drogéridkat

1S azonos

gyakorisdggal latogatjdk. Véleményiik formaldsiara az ismerds, védond
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mellett az 4&r van a legnagyobb hatéssal, rendszeresen informélédnak a
védondtol, tdjékozdédnak az interneten, €s a nyomtatott sajtébol, ezek

befolydsa a legerdsebb.

A Nestlé terméket valasztok komplex vasarloi modellje

o férfi

|né

0 20-25

0 25-30

| 30-35

@ 35-40

| 40felett

0O megyeszékhely
W varos

| kozség

0 0-100

@ 100-200

| 200-300

m 300-400

B szupermarket
B hipermarket

@ gyogyszertar
O biobolt

O drogéria

O egyéb

O Ismer6s, Védoéno
O Reklam

O Talalomra

oAr

| Egyéb

@ Ismer6s, Védoénd
O Internet

o Uséag

: ! ! : : : ! ! @ TV rekiam

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% @ Egyéb

nem

életkor

lakhely

jovedelem eFt

vasarlas helye

befolyasolé tényezé

informéacios
csatorna

A tipikusan Nestlé bébiételt vasarldkat a vizsgalatok eredményei alapjan a
kovetkezdképpen definidlhatjuk:

Dontéen holgyek, 25-35 év kozotti életkordak, inkabb kisvarosban - és
megyeszékhelyen, mint kozségben laknak, csalddjuk Osszes havi nettd
jovedelme tobbnyire 100 és 200 ezer Ft k6z¢é esik. Nincs kiemelkedden
preferdlt vasarlasi helyszine, azonos ardnyban vdsarol hipermarketben és

drogéridkban, illetve a szupermarketekbe is rendszeresen betér, nem
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preferdlja viszont a gydgyszertirakat és a bioboltokat. Véleményiik
forméldsara az ismerds, védond mellett az ar van a legnagyobb hatassal,
azonban a rekldmok befolydsolé szerepe sem elhanyagolhatd,
rendszeresen informélédnak a védéndtdl, tdjékozddnak az interneten, és a
nyomtatott sajtébol, azonban a televizids rekldmok kevésbé informativak

szamara.

A hirom komplex vdsarléi modell Osszehasonlité elemzése alapjan a
kovetkezd megallapitasok tehetdk:

1. A Hipp vasarlok kozott képviseltetik magukat a férfiak a
legmagasabb ardnyban.

2. A Kecskemétit vasarlok kozott a legmagasabb a legfiatalabb
korosztaly (a 20 és 25év kozottiek) ardnya. Ennek magyardzata az lehet,
hogy a fiatal koruk miatt még nem rendelkeznek olyan biztos
egzisztencidval, mint az id6sebb korosztalyok.

3. A Nestlé termékek vasarloi korében legmagasabb a 30 — 35 éves
korosztaly részardnya.

4. A kozségben és kisvarosban lakok dontden Kecskeméti bébiételt
véasarolnak.

5. A legkevesebb anyagi erdforrassal rendelkez6 csalddok
preferéljdk a Kecskeméti termékeket.

6. Az ismerds, védond referenciacsoport befolyédsol6 hatdsa a Hipp
terméket vasarlok tekintetében a legkiemelkeddbb.

7. Az &r, mint befolydsol6 tényezd a Kecskeméti terméket vasarlok
kozott a legszembetiindbb.

8. Az informécids csatorndk haszndlatiban a legkiegyenlitettebb

képet a Hipp vasarléi mutatjak.

14



BODI CSABA PhD TEZISEK

4. UJ ES UJSZERU TUDOMANYOS EREDMENYEK

1. Az Okolégiai termelésbdl szdrmazé termékek marketing
aspektusainak  atfogd elemzése és  konkrét javaslatok
megfogalmazdsa, fokuszilva a bébiételekre és az dllati eredetii
nyersanyagokra.

2. Az lizemileg elddllitott bébiételekkel szemben a vasarlokban még
mindig fenndll az Osszetevok szdrmazasidval kapcsolatos
bizalmatlansdg, valamint az anyidkban megfogalmazéddé onvad,
miszerint ,,...rossz anya vagyok, ha nem érek rd fOzni a
gyermekemnek...”amelyet  célszeri megfeleld6  marketing
kommunikdciéval ellensilyozni.

3. A Dbébiételek fogyasztasi és vdsdrldsi gyakorisdgdt befolydsold
tényezdk kozott a marka vélasztdsandl a f6 referenciacsoportnak a
mdr tapasztalattal rendelkezd kisgyermekes bardtnd illetve a
védond tekinthetd, a gyermekorvos szerepe elhanyagolhato.

4. A vizsgdlatok eredményeire alapozva megalkotdsra keriilt a
Hipp, Kecskeméti és a Nestlé bébiételt visarlok komplex vasarl6i
modellje.

5. Mind a nemzetkozi, mind a hazai vasarlok szamara fontos
szempont a fogyasztéi igénynek jobban megfeleld iivegnagysig
alkalmazdasa, amit a gyartoknak optimalizalni célszerti.

Az 4j, innovativ keményfali poharas csomagoldst, amely a
nemzetkozi vizsgdlatok sordn nagyon j6 mindsitést kapott, teljes
mértékben elutasitjdk a hazai vésarlok. Okaiként az oOkoldgiai
szemlélet és a mlianyag csomagolds kozotti osszeférhetetlenséget,
a hokezelés kivitelezhetdségét és ezzel egyiitt a tartdsitdszer-

mentesség kérdését, a gyiimolcssavak dltal esetlegesen poharbol
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val6 anyagkioldéddst és a termék presztizscsokkenését
fogalmaztdk meg.

6. A j6 mindségli bébiétel 0Osszetevdit vizsgdlva igényként
megfogalmazdsra keriilt a tdpérték és Osszetevok egyszerd,
kozérthetd feltiintetése. A gyartok annak ellenére, hogy a
jogszabdlyi kotelezettségnek eleget tesznek, eszerint ezt a vasarl6i
igényt nem elégitik ki.

A vésdrlok a hdstartalmd  ételeknél kételkednek a hus
mindségében, valamint abban, hogy azok okoldgiai eredetiiek,
termékvalasztasuk inkdbb a gyart6, a marka irdnt bizalmat
tiikrozte.

Az 0©kologiai termelésbdl szarmazd alapanyagok taplalkozési
eldnyeinek ismeretére vonatkoz6 vizsgdlat azt mutatta, hogy
vasarlok az oOkoldgiai termelés feltételeit hidnyosan, vagy nem
teljesen pontosan ismerik, valamint kételkednek abban, hogy a
hasok elddllitdsandl az el6irdsokat maradéktalanul betartandk. Ezt
megfeleld kommunikdcidval sziikséges ellensulyozni.

Visarloi vélemények alapjdn Osszegeztik a bébiétel vasarléi
t4jékozodasi preferencidkat és a termékkel szemben elvart

mindségi paramétereket.
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5. AZ ERTEKEZES TEMAKOREBEN IRT TUDOMANYOS
KOZLEMENYEK, ELOADASOK

LEKTORALT TUDOMANYOS KOZLEMENYEK (PEER REVIEWED PAPERS)

Németiil ( In German)
Bédi Cs, Németh-T. A, Vincze-T6th J, Falusi B (2010):
Fokusgruppenuntersuchung fiir Konsumentenpreferenzen bei
Babynahrung, insbesonders aus 6kologischer Anbau, Acta Periodica
MUTF (megjelenés alatt)

Magyarul
Bédi Cs: Okoldgiai gazdalkodas II. (szerkesztett Dr. Radics Laszl6)
5. Okonyersanyagok és feldolgozott élelmiszerek mindsége,
mindsitése, 5.4. Bébiételek fejezet, Szaktudas Kiadé Haz, Budapest
(2002) 526.-531. oldal

Foldes F. - Goda M. - Bédi Cs. - Tédsé Sz: Allattart6
okogazdasdgok 4ltal igénybe vehetd tdmogatdsok a nemzeti
vidékfejlesztési tervben Gazdalkodds 2005. 14. kiilonkiadds
26-27. p.

Foldes F. — Goda M. — Bédi Cs: Kiskereskedelmi
arstratégia az dllati eredeti Okotermékek piacén,
Elelmiszer, tdpldlkozds és marketing V. évf. 1/2008. 39-
45. p., Kaposvér
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TUDOMANYOS KONFERENCIAK TELJES TERJEDELEMBEN
MEGJELENT ANYAGAI (PAPERS PUBLISHED IN PROCEEDINGS)

Angolul (In English)
Bédi Cs — Németh A. — T64sé Sz: Marketing-channels of ecological
originated animal products in Hungary (Poster)

Sustain life secure survival II. Praga, 2004. szeptember 22-25.

Németiill (In German)
Bodi Cs: Konsumentenverhalten und Absatzkaniile bei
Nahrungsmitteln aus 6kologischer Anbau,

Préga, 2006. (Poster)

Bédi Cs: Vergleich von Konsumentenverhalten und Absatzkanéle bei
okologischen Nahrungsmitteln in Deutschland und Ungarn (el6adas
német nyelven) Within the Europen Union III. Nemzetkozi

Konferencia, Mosonmagyardvar, 2006. dprilis 6-7.

Magyarul
Bédi Cs — Foldes F: Oko-élelmiszerekkel kapcsolatos fogyaszt6i
szokasok, termékpalyak (el6adds) A Gazdédlkodasban publikalt PhD
hallgaték tudomanyos konferencidja, NyME Mosonmagyarévar,

2005. oktdber 14.
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